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47 pays producteurs
12 000 moulins

Plus de 6 700 000 familles
dans le monde ont des
oliviers soit 1,62 ha / famille
en moyenne

98 % de la production d'huile
d'olive dans le bassin
méditerranéen

Surface totale : 11 382 383 ha

Nombre d’oliviers :

plus de 1 460 000 000 pieds




> Une évolution importante et réguliere des surfaces oléicoles
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10,179,021

Evolution des surfaces cultivées en oliviers
(en ha., données COI, graph. A.Paris/FranceOlive)
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Production mondiale d'huile d'olive
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Espagne
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Autres producteurs :
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Evolution de la production mondiale d'huile d'olive
(en 1 000t, données COlI, graph. France Olive / AP)
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Production mondiale d'huile d'olive des principaux pays producteurs
(2024/2025 - en 1000t - données COl - graph. A.Paris/France olive)
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Evolution de la part des grands territoires oléicoles dans la production mondiale
(en %, données COl, graph. A.Paris/France Olive)
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Le marché mondial des huiles
végétales

Les huiles les plus
consommeées sont :

- I'huile de palme

- I'huile de soja

- I'huile de colza

- et I'huile de tournesol
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Consommation mondiale des principales huiles végétales
(1 000 tonnes, prev. 2022/2023, source USDA, graph.

A.Paris/France Olive_l)
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Consommation mondiale d'huile d'olive par pays
(2022-2023 (prév.) - en 1 000t - données COI - graph. A.Paris/France olive)
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Evolution de la consommation d'huile d'olive UE / non UE
(en 1 000t - données COI - graph. A.Paris/France olive)
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Evolution de la production et de la consommation mondiale d'huile d'olive
(en 1 000 t + coubre de tendance - données COI - graph. /France Olive/AP)
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Des prix VIaCS qui se stabilisent !

Evolution de la production, de la consommation et des prix a la production de
I'huile d'olive
(vierge et vierge extra, en €/100kg et en milles tonnes, données COI, graph. France Olive / AP)
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EXTRA VIRGIN olive oil price, Spain

€/100kg

| 4.31€/kg
(-15.3% 5y/5y)
(-41.1% yly)

Oct Jan Apr Jul QOct
—National avg. 2025/26 —National avg. 2024/25
—5-MY avg. 2020/25 ---Reference threshold

EXTRA VIRGIN olive oil price, Greece
€/100kg
s 4.28€/kg
(-9.9% Syl5y)
L (-37.4% yly)
| 1 | 1
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EXTRA VIRGIN olive oil price, Italy

€/100kg
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9.08€/kg
(#47.4% Syi5y)
(+0.2% yly)
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EU OLIVE OIL ENDING STOCKS

thousand tonnes
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Note: ending stocks on 30.9.; excl. olive pomace oil.
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Une production emblématique pour les
régions du Sud de la France mais 3 i
anecdotique au niveau mondial. ’

Y
L

& ()

3 millions 2,1 millions 5 000 tonnes
de tonnes de tonnes 0,15% de la production
mondiale

Production moyenne sur 6 ans FRANCE
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Une filiere artisanale marquée par la
diversité

52000 hectares d'oliviers
* 5 millions d'oliviers

« 100 variétés, toutes endémiques a la France

0,45 % du vergers oléicole mondial

0,34 % des oliviers dans le monde

5a 10 % des variétés dans le monde

H Production moyenne d'huile d'olive : 5000 t. 0,15 % de la production mondiale d’huile d'olive

@5% » Production moyenne d'olives : 1340 t. 0,06 % de la production mondiale d'olives

40 000 oléiculteurs
Dont prés de 10 000 oléiculteurs professionnels

305 moulins

Dont 261 moulins privés et 44 moulins coopératifs
Dont

130 confiseurs
Dont 15 traitent plus de 10 tonnes d'olives FRANCE

Olive
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Des choix assumeés depuis les années 80

Culture des variétés endogenes de chaque bassin (une centaine de
variétés cultivées)

Maintien de vergers traditionnels

Faconnage des paysages

Création de 9 Appellations d'Origine Protégée et d'autres en cours
(Roussillon, ...) : 50% des huiles francaises commercialisées sous label AOP.
Développement de programmes suivi des vergers et qualité

Conversion des vergers en Agriculture biologique (48% du verger)
Développement des circuits courts et de proximité

Développement de |'oléotourisme

Différenciation des golts avec trois familles mais une multitude de
typicités

Valorisation : de l'artisanat d'entreprises familiales, de leurs savoir-faire, de

FRANCE
Olive

la diversité (golts, usages...), de l'identité francaise.




Une petite filiere, créatrice de
valeurs

100 millions de chiffres d'affaires

Lien social - Ensemble de passionnés :
oléiculteurs, mouliniers, dégustateurs,
consommateurs

Contribue a la diversité des paysages du Midi de
la France

Vi u Marque d'identité de la cuisine méditerranéenne

% ® FRANCE

Olive
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FOCUS sur les AOP

* 9 huiles d’olive AOP
ik : « 6 olives AOP
- * 1 péate d'olive AOP

C'est environ
* 1722 communes
* 6434ha
* +1,5 millions d'oliviers

» 2748 producteurs

 Plusde 150
Zones de production
= P transformateurs
=3 wem * 1486t dhuiledolive
./ AOP huile dolive d’Aix-en-Provence O AOP huile d'olive et olives de Nice

T
O AOP huile d'olive de Corse-Oliu diCorsica () AOP huile dolive et olives vertes de Nimes + 640tdolives

AOP huile d’olive de Haute-Provence ' AOP huile d'olive et olives noires de Nyons
O AOP huile d’olive du Languedoc AOP huile d'olive de Provence
() AOPLucques du Languedoc AOP huile d'olive, olives cassées et olives loroweeno
(olivesvertes) delavallée des Baux-de-Provence FRANCE
- —Q‘l—
Olive
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Petits rappels sur les AOP

L’AOP protege les producteurs, valorise les savoir-faire locaux et offre aux consommateurs
une garantie de tracgabilité et de qualité.

C’est une reconnaissance officielle d'une histoire commune entre un produit et une
région.

L'AOP est une démarche volontaire.

Il est élaboré selon un cahier des charges précis qui retranscrit toutes les étapes, de la
production a la transformation.

Des contrbles réguliers sont effectués par un organisme indépendant qui vérifie le respect
des regles.

L'AOP a un cout : colt d'habilitation,
adhésion a I'ODG (cotisation/ha),
cotisation sur les produits commercialisés
(€/kg).

> Promotion collective, animation ODG,
colts de controles, droits INAO.

FRANCE
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consommation
francaise
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Le marché francais des huiles
d'olive

2éme ‘|er

Espagne
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> 2¢me huile végétale la plus consommeée en France
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Le marché francais des huiles
d'olive

Consommation frangaise moyenne totale d'huile d'olive:
120 246 tonnes (moyenne sur 6 ans)

. . ) >95% des huiles
é Production frangaise moyenne : S 000 tonnes consommées en
é} Part dans la consommation nationale : France sont
importées.

NOS PRINCIPAUX FOURNISSEURS D'HUILE D'OLIVE (! pays de provenance et non d'origine !)

. | ‘ Pl EHE .in

EsPaGNE ITAaLIE Tunisie PortuGAL
- JO000T %2[} 000 T 10007 ' 20007

> Un marché porté principalement par des importations.

FRANCE
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FRANCE
—,
: Liv
Evolution de la consommation francaise d'huile d'olive

(en tonnes, données douanes, graph. France Olive / AP)
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(= En 2022/23 et 2023/24, la production espagnole a
diminué de plus de la moitié

1 400 000 t en 2021/22

665 800t en 2022/23

766 400 t en 2023/24

> flambée des prix

FRANCE

Olive
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Evolution de la consommation et du prix de I'huile d'olive en France
(en t et en €, prix grande distribution, données douanes/IRI/Nielsen/FranceQlive, graph. FranceOlive / A.Paris) M l
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mmmm Consommation d'huile d'olive en France en t =@=Prix moyen GD

Un décrochage corrélé au prix de vente moyen qui grimpe !

» Sensibilité exacerbée au prix
» Prix a un niveau jamais atteint auparavant > + 92,5% par rapport a 2016

FRANCE
Olive
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Sur les 10 derniéres années :

2016 2025 | Evolution > Augmentation importante

D des prix aussi bien en HOF
Prix moyen AOP 2544 € 33,72 € (+ 3’2,5%) gu'en huiles importées, dans
D les moulins / domaine qu'en
2497€  3030€ | GMS;

+ 410 € > Une augmentation beaucoup
(+ 18%) plus importante du prix des

Huiles vendues GMS (toutes 6.26 € 1205 € + 579 € hu“es importées (+ 92,5 %) =
origines) ’ ’ (+ 92,5%) impact important sur la cible ;

Gap Moulin vs GMS +1811€ | +1833¢€ > Une augmentatlc?n plus
importante des huiles en AOP
qu'en HOF ;

> Gap entre HOF et huiles
importées quasi identique.

Prix moyen Huile d'olive de
France Bio

Prix moyen Huile d'olive de

2270€ 2680 €
France

Source : relevé prix France Olive (web moulins/domaines)
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@ Une production de niche a haute valeur

ajoutée

Prix de vente moyen consommateur : 28 a 30€ le litre !

> 80% de vente directe aux consommateurs.

Commercialisation :
- 1 300 tonnes auto-consommeée
2 000 tonnes par les moulins
850 tonnes par les domaines
300 tonnes en magasins spécialisés
350 tonnes en GMS
200 tonnes a l'export

FRANCE

—

Olive
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Evolution des disponibilités (stocks + production), des ventes moulins et reprises

oléiculteurs ™ llV -

(en tonnes - données FranceAgriMer et France Olive - graph. France Olive/AP)
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9390.9
8945.5
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8219.7
8000.0
7391.7
7 000.0
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60000 5443.7 ° 5544.9
5000.0
Pertes de
4000.0 marché suis a
la petite
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1724.0
1000.0 1502.4
11167.9
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total disponibilites  ==®=Ventes moulins

> Les ventes moulins ont progressées depuis 2016 malgré la hausse

de prix : développement de la clientéle en nombre et en volume.

FRANCE

Olive

Journée de l'oléiculture : L'oléiculture, un choix d’avenir ? Entre mirages, opportunités ou opportunisme.




Relevé de prix - Huiles d'olive de France
(Octobre 2025 - €/1)

60.00 €
47.95 €
50.00 €
40.00 €
’ 32.39€ 32.02€
29.68 €
30.00€
20.00€
10.00 €
0.00€
Web - Tous Web - Moulin / GMS -e- Web - Commerce Domaine/ moulin -Domaine/ moulin - GMS (magasins)
commerces Domaine comemrce spécialisée Format 50 cl Format 75 clou 1l

> Le circuit le plus cher est le commerce spécialisé sur le web

> Offres axées sur des petits formats (10, 25 et 50 cl).

FRANCE

Olive
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35.00€

30.00€

25.00¢€

20.00€

15.00 €

10.00 €

5.00 €
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Prix des huiles d'olive frangaises 2016 et 2025
(€/1, relevé de prix web & boutiques moulins/domaines, graph. France Olive / AP)

26.80 €

22.70€

30.30€

25.00¢€

4.1

Huile d'olive de France

2016 == 2025 -Moyenne web & boutique

9.3

Huile d'olive de France Bio

30.74 €

22.19€

8.5

Huile d'olive AOP

—e—¢écart

Un prix moyen
qui a augmenté
plus fortement
pour les AOP.
Une différence
qui s'est inversé
entre le Bio et
I'AOP depuis
2016.

FRANCE

Olive




FRANCE
Les principaux outils de valorisation des Olive

Huiles d'olive de France

Une double origine spécifique :
Lieu de récolte + lieu d'extraction
Origine obligatoire sur la face avant de I'étiquette

Huile d’Olive
100%

France :

France Olive a créé ce logo : \9‘/

Mis gratuitement a la disposition de tous pour
les huiles issues d'olives récoltées en
France, extraient en France et embouteillées
en France.

Les AOP : 30 % de la production, 50% de la commercialisation

Le Bio : 48 % du verger mais forte concurrence étrangére a bas prix.



Et demain ?

FRANCE




Problématiques
actuelles

FRANCE
Olive

La crise viticole entraine des
arrachages importants de
vignes > Vallée du Rhéne,
Occitanie, Aquitaine...

La crise agricole touche
d'autres filieres qui cherchent
également une bouffée
d'oxygéne  (lavande,  petit
épeautre, arboriculture...).




Des opportunités pour demain

Oul Mais

* 95 % d'importation * Un cceur de marché autour de 10€ le litre

: : PVC (cours vrac mondial autour de 3€)
» De nouvelles surfaces disponibles

* Des consommateurs, sur ce segment, tres

» Une mécanisation possible sensibles au prix.
* Des modeles de culture éprouves : - Des importateurs bien implantés en grande
* cultures traditionnelles avec distribution

labellisation (AOP sur les territoires oy . cpe
traditionnels / Bio sur les nouveaux * Une différenciation souvent difficile

territoires)
» haies fruitieres avec des variétés

étrangéres * Des colts de production plus élevés en
France (foncier, matériel, main d'ceuvre, ...)

« Un marché relativement stable

« Unrendement plus faible qu'en Espagne
(climat, maladie, ravageur, ...)

FRANCE

Olive

Journée de l'oléiculture : L'oléiculture, un choix d'avenir 7 Entre mirages, opportunités ou opportunisme.



D'aujourd’hui a demain

» Préserver une filiere agricole qui
fonctionne

i Accompagner les nouveaux acteurs

* Un marché qui n'existe pas > a créer
autour de 15-20%€ le litre

e Conserver larichesse de la diversité
et l'identité de notre filiéere.

Journée de l'oléiculture : L'oléiculture, un choix d'avenir 7 Entre mirages, opportunités ou opportunisme.

Préserver la diversité pour éviter la
standardisation

Développement de circuits type GMS
pour la vente > non garanti

Investissements conséquents
(marketing, communication...) pour créer
un nouveau marché > non garanti

Déséquilibre structurel (offre/demande)

Perte de valeur

FRANCE

Olive




En résumé

FRANCE
Olive

La production va augmenter de
5 000 a 10 000 tonnes
essentiellement en Huile d'olive de
France.

Pour développer de nouveaux
marchés qui n'existent pas
aujourd'hui :
« Faire une étude de marché
approfondie

« Améliorer la productivité

« Connaitre les colts de
production.




Merci de votre attention

FRANCE

Alexandra PARIS
Directrice communication & économie de France Olive
alexandra.paris@franceolive.fr
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